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Interaktives
Promotion-Tool

Unterhaltung in Kombination mit Werbe-
inhalten wirkt. Das innovative Werbeme-
dium iFun vermittelt neben spielerischer
Unterhaltung klare Werbebotschaften.

Beim interaktiven Advertainment-
Mediurm {FUN, das von den dster-
reichischen Innovatoren DI (FH)
Daniel Dobler und DI (FH) Philipp
Stampfl entwickelt wurde, ver-
schwimmen die Grenzen zwischen
Werbung und Information. Infor-
mationen, Effekte und Werbein
halte werden auf Btiden, Tische,
Widnde oder andere Flachen
projiziert. Durch eine integrierte
Kamera werden Bewegungen
erkannl, wodurch Personen mit
Hiénden oder FilBen Bild- und
Videoeffekte auslésen kinnen.
Werbung mit iFUN wird nicht als
aufgezwungen empfunden son-
dern zur gern genutzten Unterhal-
tung, wie viele erfolgreiche Einsétze fiir internationale Kunden
wie T-Mobile, Coca Cola oder die Schweizer Post zeigen. Spezi-
ell fiir die Wiener Lifeball Aprés Party 2007 wurde eine Sonder-
losung angefertigt, die es den Besuchern im Eingangsbereich
ermoglichte, iiber einem Lifeball Bild liegende Rosenblitter
durch Hand und FuBBbewegungen zu verteilen. Der hochquali-
tative, interaktive Effekt hat bei allen Besuchern fiir eine hohe
Aufmerksamkeit gesorgt. Beim ersten Euro Trainingslager der
Wirtschaftskammer Wien mit iiber 500 Teilnehmermn, das Ende
Mai stattfand, wurden spezielle iFUN-EM-L&sungen vorgestellt,
Neben innovativen Ballspielen, die im Corporate Design des
Kunden gebrandet werden kénnen, wurde ein spezielles iFUN-
EM-Package présentier,, das Fufballspiele zu besonderen
Preiskonditionen mit Umfeldaktivititen kombiniert. Umfra-
gen belegen, daf dies bei der Zielgruppe gut ankommt. Die
interaktiven EM-Spiele-Losungen von iFUN zeichnen sich vor
allem dadurch aus, daf kein spezielles Fudballkkéinnen erfor-
derlich ist und diese daher von einer sehr breiten Zielgruppe
mit einem positiven Spielerlebnis genutzt werden kénnen. Sao
wurden auch mehrere interaktive Elfmetervon der Wiener Wirt-
schaftskammer Prasidentin Brigitte Jank erfolgreich verwan-
delt. Der Kreativitit bei den Entwicklungsmiglichkeiten sind
keine Grenzen gesetzt - egal, ob es sich um eine vorgefertigte
interaktive Losung handelt, die kostenglinstig an das jewei-
lige Corporate Design angepafit werden kann oder, ob villig
neue Konzepte entwickelt werden. Durch Zusammenschal-
tung mehrerer iFUN-Gerdte kiinnen groffldchige interaktive
Welten geschaffen werden, Bestitiet wurde die hohe Werbe-
wirkung durch eine Studie der Karmasin Marktforschung, dem
sterreichischen Gallup-Institut: Demnach stehen 89 Prozent
der Nutzer iFUN positiv gegeniiber. Sie interagieren gerne mit
dem Medium und nehmen die Werbebotschaft freiwillig auf
ohne sich beldstigt zu fihlen. Dementsprechend hoch ist mit
54 Prozent der Impact bei Top-Kampagnen. (bka)



